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本报讯（记者马彦铭 通讯员
孙怡）山海关景区是个老景区，通
过创新体制机制，提升服务品质，
给游客带来了全新的体验。
山海关景区是第二届省旅发

大会老景区改造提升代表性项
目。秦皇岛将天下第一关与古城
整合为古城片区、老龙头与龙园整
合为老龙头片区，景区面积由0.36
平方公里扩增至3.2平方公里。同
时，积极丰富景区产品体系，提升
景区文化内涵，延展游客体验项
目，打造“品质、全新山海关景区”，
实现了山海关景区由景点向景区
的华丽蜕变。
山海关区第一关旅游发展有

限公司副总经理廖雪梅说，在景区
改造提升的过程中，体制机制创新
起到了关键作用。秦皇岛市山海
关区构建了旅游工作领导小组、旅
游委、景区管委会和山海关区第一
关旅游发展有限公司的“3+1”旅
游管理运营新模式。由山海关区
第一关旅游发展有限公司对景区
实行企业化经营管理、市场化运
营，实现政企分开，有效推进景区
所有权、管理权、经营权三权分离，
助力旅游产业提档升级。
体制机制创新，使山海关景区

真正成为市场主体。景区围绕人员

考核建立起奖惩制度，将服务态度
的好坏直接和个人利益挂钩，过去
干多干少都一样的局面不复存在。
山海关区在全省率先成立县

级旅游警察大队，补齐旅游执法短
板；成立旅游巡回法庭，帮助游客
解决涉旅复杂问题；成立旅游工商
分局，保护游客合法利益。集中整
治各景区及周边黑导游、黑车以及
扰乱旅游市场秩序行为，重点整治
旅游交通秩序。
为进一步展示“品质山海关”

良好形象，景区还完成了入口服务
区、游客中心、停车场及旅游厕所
等公共服务设施建设，丰富了基础
设施和服务设施，提升了硬件和软
件综合水平，使景区在精细化建
设、智慧化建设、人性化服务等方
面形成了新亮点。
植入精品业态，丰富文化内

涵。景区先后启动了特色美食街
区、国家语委书法基地、美食广
场、海权海疆文化展馆、戏水游
乐等新项目。建设“山海关礼
物”主题店和特色购物街区，并
制作200多款特色商品，实现了
经营业态“一店一品”。推出“通
关文牒”“戚帅巡城”等12种仿
古表演。通过建立“文化+休闲+
商业”的开发模式，山海关景区

叫响了“文化古城”名片，成为
集滨海休闲、文化体验、特色商
业于一体的文化休闲旅游综
合体。
“一个值得游客品味和回味的

‘全新山海关’正在以崭新姿态迎
接八方游客的到来。”廖雪梅表示。

本报讯（记者宋柏松）9月 18
日，在第二届省旅发大会上，昌黎县
从葡萄沟华丽转身而来的葡萄小镇
惊艳亮相，绿意浓浓的万亩葡园、生
态修复后的矿坑公园、百年湾里老
宅民俗馆、百年树网等让观摩者叹
为观止。
“葡萄小镇是碣石山整体开发
的开山之作，对于昌黎县发展全域
旅游、调整产业结构、拉开城市框架
都具有重要意义。”昌黎县碣石山片
区开发管理委员会副主任侯秀
伟说。
葡萄小镇的前身葡萄沟，因地

形地势、水源光照等优势，特别适宜
葡萄生长，当地已有500余年的葡
萄种植历史。为解决长期以来低端
种植收入增长乏力的困局，昌黎县
将葡萄沟内的条子峪、西山场、湾里
等村连片打造葡萄小镇，并带动周
边村庄学习世界先进地区民宿做
法，将一二三产高度融合。

葡萄小镇计划投资60亿元，总
规划面积39平方公里，辐射17个
村近4万村民，打造原乡、生态、人
文旅游度假小镇，包含小镇中心、矿
坑生态修复公园、葡萄树王、百年湾
里老宅民俗馆、春日望海观景平台
和葡园小径、葡萄溪谷、玫瑰香大道
在内的“六点一线”新业态，引领全
县葡萄产业提质升级，实现生产、生
活、生态共赢发展。
葡萄小镇还进一步打造葡萄文

化创意社区，建设葡萄博物馆，以及
一系列以葡萄为主题的文创、展示、
品鉴项目，深挖葡萄文章。葡萄种
植体验中心、古法酿酒体验中心、鲜
食葡萄采摘园、葡园摄影基地、葡园
创意文化中心、葡萄休闲康养SPA
等第三产业业态的落地，持续提升
葡萄产业的内在禀赋和直观体验。
整合现有农家乐、采摘园、观光园等
农业景点，注入旅游度假、生产加
工、康体养生等高附加值功能，实现

由单一农业向现代庄园经济的
转变。
在矿坑公园内，绿草满坡，花儿

绽放，观摩者们被眼前的美景所
吸引。
然而，仅仅几个月前，这里还是

一个因多年采石挖山遗留下的废弃
矿坑，植被破坏、水土流失等问题十
分严重，被当地人称为昌黎的“伤
疤”。
矿坑公园面积为 16 万平方

米。为重塑山体外貌和生态体系，
采用了生态修复、艺术修复的手
段，引进国际先进技术系统对这
一区域进行了规划设计与深度改
造。结合场地记忆和生态修复的
理念，以一条时间轴作为主要导
览路线，将矿山修复历程通过立
体花园、垂直绿化、艺术小品、山
体灯光秀等方式展现出来，成为民
众休闲、体验、游览、健身的立体
生态花园。

本报讯（记者潘文静）这是一
个用天女木兰花命名的美丽小镇。
这种珍稀花卉在祖山上盛开，

而天女小镇就位于祖山脚下。小
镇主体在海港区石门寨镇车厂村，
四周群山环绕、花团锦簇，以山地
康养、四季体验为特色，是一个让
人愿意“慢下来”的地方。
近日，记者来到这里，亲身体

验了秦皇岛全域旅游中的“入村”
魅力。村口的舞狮表演，腾起浓浓
的“民俗风”。游客接待中心、商业
步行街、民宿区一应俱全。很难想
象，这些古朴风雅的建筑，是在短
短5个多月的时间里建成的。
天女小镇由新奥集团投资兴

建，占地面积约1500亩。该项目
从今年4月初开工建设以来，完成
了整村搬迁，建设了游客接待中
心、商业步行街、民宿区、演艺广场
等基础设施。
引入战略投资者参与旅游开

发，使寂静的车厂村蝶变为集生
态康养、运动康养、禅修康养等新
业态于一体的四季旅游好去处。
天女小镇，也成为了景区带动特
色小镇、辐射美丽乡村的代表
项目。
“我的左手边是游客接待中
心，右手边的山体上，将建起一个
国际水准的滑雪场，一期建设8条
雪道，今年冬天就可以投用。”新奥
集团天女小镇项目副总经理高鹏

表示，公司通过调研发现，秦皇岛
缺少冬季旅游项目，不能满足消费
者更多、更高端的需求。为此，他
们从法国请来国际知名团队，以国
际水准建设滑雪场。
在演艺广场，实景演出《木兰花

开》为游客们带来独特的人文体
验。它以祖山历史文化传说为创作
基础，借助全新形式再现了小镇姑
娘木兰抵御外敌、以身殉国的故
事。演出融合了舞蹈、杂技、马术等
艺术表现形式，给人们留下了难忘
的记忆。
天女小镇在秦皇岛发展全域

旅游中具有重要作用。新奥集团
董事局主席王玉锁表示，小镇呼应
海上度假游船与祖山风景区，将
“海上游”与“山林游”有机衔接，形
成了完善的生态休闲养生旅游线
路，从海滨游拓展到全域旅游，将
一季游延伸为四季游。
在特色小镇的带动下，当地百

姓吃上了香喷喷的旅游饭。一位
村民感慨：“没想到我们这样的山
村还能靠旅游过上好日子。车厂
村有了丰富的旅游资源，将来肯定
是头顶白云蓝天、满眼绿水青山、
不愁腰包没钱。”

山海关景区

由景点向景区华丽蜕变

天女小镇

寂静山村美丽绽放

昌黎葡萄小镇

多业态打造现代庄园

本报讯（记者郭猛、邢杰冉
通讯员赵亮）走进位于昌黎县两山
乡的金士红酒养疗庄园，人们会发
现，这里开启的，是一段弥漫红酒
醇香、渗透健康理念的文化之旅。
作为昌黎干红小镇子项目的

金士红酒养疗庄园，由天士力集团
投资兴建，占地1300亩，是在废弃
矿坑上建设的高端生态居家休闲
康养度假区。
突出“红酒+大健康”理念，金

士红酒养疗庄园立足“管理智慧
化、功能系统化、业态引领化、建设
精品化”，打造国内首家以葡萄酒
及葡萄酒文化为主题的特色高端
居家康养目的地，可满足长期居
住、短期居住、候鸟式居住、一般性

旅游多形态康养需求，是葡萄酒文
化旅游综合业态项目。
金士红酒养疗庄园总经理王

高峰介绍，2017年重点建设游客
接待中心、世界最大的葡萄酒文化
壁画群、居家康养示范小区及基础
配套设施等，今年旅发大会期间，
酒庄顺利开门迎客。
笔者了解到，2018年，金士红

酒养疗庄园还将启动二期项目建
设，包括五星级葡萄酒主题酒店、
葡萄酒博物馆、国际会议中心、年
产1000吨精品葡萄酒酿造车间、
洞藏山体葡萄酒窖、4500平方米
二级甲等医院及可同时居住500
户、建筑面积约5万平方米的居家
康养示范基地等。

“到时候，一个融合健康生活
经营理念、结合乡村现有葡萄资源
和旅游资源，集中外葡萄酒文化展
示、葡萄酒品鉴、休闲度假、健康养
生和国际会议于一体的综合旅游
休闲度假区将展现在世人眼前。”
该酒庄旅游接待部工作人员杨紫
茹说。
作为秦皇岛市推进供给侧结

构性改革的重点项目，金士红酒养
疗庄园凭借“国民体质监测”“生活
方式指导”“健康产品解读”和“营
养平衡调理”等健康服务，以及居
家养生公寓、主题度假酒店等建筑
群，让昌黎乃至秦皇岛市在旅游健
康类产品的供给上实现了新的
突破。

编者按
9月18日，第二届省旅发大会举办项目观摩活动，与会嘉宾编成8个观摩小组，对秦皇岛精选的18个旅游

项目进行了观摩。
这其中，有多种新业态打造的全季旅游目的地，有以景区带动美丽乡村建设的特色小镇，也有生态旅游、

康养旅游代表性项目⋯⋯全域旅游，魅力初显。为充分展示项目特色，本报从今天起推出《来自重点旅游观摩
项目的报道》，敬请关注。

金士红酒养疗庄园

废弃矿坑变身居家康养地

来自重点旅游观摩项目的报道

本报讯（记者王成果）以“红
酒+大旅游”为主题的华夏颐养众
享庄园，由中粮集团投资11.25亿
元建设。庄园占地1600亩，总建筑
面积约1.4万平方米，是一座以“体
验红酒、畅游葡园”为主题的具有综
合功能的旅游服务中心。
这座庄园是一个“旅游+工业”

的典范项目，这里既有业内顶尖的
品质红酒和酿酒工艺，也有令人惊
叹的文化内涵和旅游价值。这些要
素共同构成了一个集葡萄酒酿造、
展销、会展、培训等多功能于一体的
高标准红酒消费体验示范区、工农
业旅游引领区以及葡萄酒交易与推
广微中心。
这个酒庄生产的红酒追求卓

越。在红酒展示区域，有一瓶标有
“1992”字样的红酒，展示牌上这样
写道：“华夏长城首席酿酒师亲自开

启了华夏1992干红葡萄酒。华夏
长城要通过这款高端产品挑战洋酒
在消费者心中的‘高势’地位。此番
挑战行动的最终目的是使华夏长城
由高档干红葡萄酒市场的挑战者向
领导者转变。”
据了解，酒庄里的长城葡萄酒

研发中心参与并完成了国家重点项
目6项，省部级科技支撑项目20余
项，其中有的项目填补了国内空白，
达到了国际领先水平。
一个工业生产基地要融入旅游

目的地的内涵，项目设计至关重要。
亚洲大酒窖，经过六次扩建，现

在是亚洲最大的花岗岩山体地下陈
酿酒窖，建筑面积达1.9万余平方
米。酒窖“以山为体，凿山而建，山
窖合一，四季生凉”，完美的结构独
树一帜。穿梭在藏酒室、储酒桶中
间，给人带来一种“发现之旅”的体

验感受。
聘请世界著名的美国纳帕溪谷

“OPUS ONE”酒庄设计团队——
约翰逊·费恩建筑师事务所设计、建
设的中粮作品——一号酒庄，形成
了酒窖、葡园、山体、湖面、建筑浑然
一体，一二三产业高度融合的新业
态，俨然就是一个观光景点、一件艺
术作品。
葡萄种植、葡萄酒酿造与庄园

的独特设计一道，为游客打造出一
个弥漫着红酒文化气息的工业旅游
目的地。
除了体验葡萄酒的生产过程，了

解葡萄酒文化，在葡萄成熟的季节，
华夏颐养众享庄园还会举办鲜葡萄
采摘、自酿葡萄酒体验等活动，颇受
游客欢迎。最火的时候，一天就能
接待上千名游客，对于企业来说，既
拓展了新业态，更提升了品牌效应。

华夏颐养众享庄园

一个“旅游+工业”典范项目

本报讯（记者曹智）直径0.08
毫米的细沙掺以适量水，被艺术家
堆、挖、雕、掏，一个个栩栩如生的沙
雕就出现在游客面前。
9月18日，徜徉在国家4A级

景区——北戴河新区沙雕海洋乐园
里，一个个沙雕作品让人惊叹。
在秦皇岛，尽管沙源丰富，但

沙雕主题公园并不多见。该乐园相
关负责人表示，地处北戴河新区沿
海区域，最初这里也只提供住宿、
游泳设施。但由于附近区域这些设
施相对集中，景区效益并不太
理想。
为了打造自己的特色，2010

年，他们请来相关专家制定了规划，
从那时起，就把沙雕作为转型方向，
力争实现让细沙“讲”故事。
转型得到了市场认可。2016

年，景区累计接待海内外游客90万
人次，年收入7000万元。景区还带
动了千余人就业，先后获得河北省

十大文化产业项目单位、河北省智
慧旅游示范景区、秦皇岛市优秀景
区、秦皇岛市最美旅游景区等荣誉
称号。
景区入口是遨游广场。宽阔的

广场上，两个巨型飞鱼沙雕引人注
目，它们各长50米，是由10位雕塑
艺术家耗时100天制作而成。两个
沙雕中间辅以涌泉修饰，整个造型
寓意着宇宙万物生生不息，和谐
相处。
行走景区，绿草间、槐林里、池

塘畔，李大钊、韩愈、洋八仙、四大名
著、清明上河图、百家姓等沙雕作
品，都让人连连赞叹。
在景区出口，有景区最大的沙

雕作品——弥勒笑佛。其37米高、
44米宽的体量带来强大的视觉冲
击，让人过目难忘。
沙雕作品由沙和水制作而成，

之后其表面会喷洒胶水加固。但胶
水作用时间有限，加上风吹雨淋，一

段时间后，沙雕就会自然消解，难以
长期保存。因此，沙雕被称为“速朽
艺术”，这也意味着，沙雕都是独一
无二的作品。
由于本地沙质细腻，沙雕制作

所用细沙全在景区选取，寻沙、取沙
环节就此省下，沙雕作品制作、维护
起来也就更为方便。
本地优质的沙源不仅方便了雕

塑艺术家，也让很多游客喜欢上了
这里的沙滩。
一望无际的大海边，游客或于

浅水中嬉戏，或于长椅中小憩。来
自天津的李先生表示，这里沙滩松
软、细腻，浴场设施先进，很适合度
假休闲。
为达到这个效果，景区花了不

少心思。2015年，景区专门聘请德
国设计师全面规划了浴场。2016
年，投资1500多万元升级改造后，
浴场的功能更加完善，使用起来也
更为便捷。

沙雕海洋乐园

让细沙“讲”故事

9月16日，昌黎县葡萄小镇街景。
记者 陈建宇 霍艳恩 赵杰摄

9月18日，参加第二届省旅发大会的嘉宾被天女小镇的纯天然食物
所吸引。 记者 陈建宇 赵杰 霍艳恩摄

山海关景区“学雷锋志愿服
务站”。 记者 赵永辉摄


