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汇聚社会力量汇聚社会力量 实现互促共赢实现互促共赢

““跨界合作跨界合作””将河北文旅品牌擦得更亮将河北文旅品牌擦得更亮

京津冀500座中石油加油站成为河北旅游品牌推广站，10架“乐享河北”主题飞机翱翔蓝天成为河北

旅游空中推广中心，“京畿福地 乐享河北”高铁冠名列车驰骋在大江南北……

1月2日，在北京举办的2020河北邀约——“冬季游河北 福地过大年”宣传推广活动中，河北省文化

和旅游厅通过现场视频连线等方式，生动展示了与中石油河北销售公司、河北航空公司、上海铁路局、君乐

宝乳业开展跨界合作的全新形式和丰富内容，成为宣传活动的重要亮点。

2019年以来，省文化和旅游厅与多行业、多领域的职能部门、知名企业开展跨界合作，创新宣传形式和

内容，汇聚多方力量，构建合作共赢宣传大格局，有力提升了河北文化和旅游品牌影响力。

20192019年年1212月正式在京沪线上开行的月正式在京沪线上开行的““乐享河北乐享河北””号冠名高铁号冠名高铁。。

▲北京西客站进站通道内的灯箱集中宣传河北旅游。

▼“乐享河北”号高铁内部布置了各种河北文化和旅游元素元素。。

▲冬季游河北活动现场，展示了印有河北文旅内容剪纸
图样的君乐宝乳品。

印有“京畿福地 乐享河北”标识的河北公益广告宣传图。

▲在冬季游河北活动现场，与河北航空“乐享河北”主题
设计飞机进行视频连线。

◀在河北中石油加油站摆放的河北旅游
宣传资料。

▼在周末游河北活动现场，中石油河北
销售公司进行“您出游 我出‘油’”宣传。

驰骋南北，冠名列车成
为旅游“邀请函”

2019年12月12日，省文化和旅游
厅与上海铁路局合作打造的“京畿福
地 乐享河北”高铁冠名列车在上海
虹桥站首发，成为一张流动的河北旅
游“邀请函”，穿行于中国最繁忙的高
铁线路之一——京沪线上。

整列列车被布置成河北旅游美景
的移动展示馆，从车外门贴、车内门
贴、品牌天幕、桌贴、头片、海报、创意
贴到语音播报、LED滚动屏，实现河北
旅游品牌宣传全面覆盖，向乘客多方
位展示河北的自然风光、人文景观和
特色民俗。列车运行于北京、上海、天
津、石家庄、南京、济南等城市，停靠站
点密集，人流量大，将助力河北旅游进
一步扩大京津冀和长三角市场。

在京广线上，省文化和旅游厅与北
京铁路局合作的“乐享河北”号高铁冠
名列车，从北京西出发，途经保定、石家
庄、郑州、武汉、长沙至广州南，瞄准了
富饶的珠三角地区和广袤的华中地区
市场。车厢内全面展示河北世界文化
遗产、古城古镇、革命旧址和太行、草
原、海洋、湿地、冰雪、民俗、美食等各类
文化和旅游元素，形成视觉冲击。

在京津冀，精心布置的旅游班列，
为京津游客到河北旅游增添了舒适惬
意的新选择。省文化和旅游厅联合北
京铁路局，开通了“乐享河北”号京津
冀旅游班列。并结合“周末游河北”活
动，京津冀班列进一步扩容，发车方向
和班次进一步增加，去年开行“塞罕
坝”方向旅游班列10列、“邯郸”方向4
列、“白石山”方向2列等。

北京西客站是全国最繁忙的客运
火车站之一，日均客流量达 20 万人
次。进站通道内，两边101块灯箱呈巨
幅门联之势，一幅幅精美的画面把河北
文化旅游的精品资源展现得淋漓尽
致。“这种强烈的视觉冲击力，不仅让天
南海北的旅客印象深刻，也让河北的旅
客为家乡自豪。”省文化和旅游厅宣传
和对外合作交流处相关负责人介绍。

省文化和旅游厅紧紧抓住我国高
铁快速发展的新形势，充分利用高铁
快速便捷、人流量大的特点，通过牵头
成立京港澳高铁旅游联盟，与北京铁
路局、上海铁路局合作开行高铁冠名
列车，在北京西客站、上海虹桥火车
站、石家庄火车站等开展形象宣传等
多种形式，加大河北旅游品牌宣传推

广力度，有力提升了河北旅游的知名
度和影响力。

翱翔蓝天，主题飞机
传播美丽河北

2019 年 9 月 25 日，为庆祝北京大
兴国际机场正式开航，“首批进驻，首
日值飞”的河北航空派出全新涂装的

“乐享河北”主题飞机执行北京大兴国
际机场首航任务。

经过定制涂装的“乐享河北”主题
飞机从外到内都充满了鲜明的河北文
旅元素。飞机机身上喷涂有河北省文
化旅游形象标识“Hebei”五个变形创
意字母，尾翼印有“河北”两个汉字的
印章图案，颜色鲜艳、造型活泼，十分
吸引眼球。在客舱内，不仅播放河北
旅游宣传片，还在设计中充分融入了
河北文旅标识和元素。客舱内部每个
座位的枕贴上都印制有“京畿福地
乐享河北”形象标识。顶部的行李架
张贴有金山岭长城、山海关、避暑山
庄、赵州桥、沧州铁狮子的剪纸造型，
以富含浓郁河北特色的蔚县剪纸非遗
技艺，全面展现了河北丰富多彩的文
化旅游资源。

在北京大兴国际机场航站楼 3层
醒目位置，省文化和旅游厅设置了呈
现河北旅游代表性景点的巨型灯箱和
广告展示架，并在河北航空服务台设
置了专门区域展示“乐享河北”号飞机
模型、蔚县剪纸等河北文创产品，引人
注目，让人爱不释手。

从去年 10 月 27 日开始的冬春航
季起，河北航空在大兴国际机场新增
十多条航线，飞往成都、杭州、南京、三
亚、桂林、长春、兰州等热点城市，通航
覆盖华东、西北、华南等区域。随着航
班航线的增加，飞机飞到哪里，就把河
北的文化和旅游元素传播到哪里，把
美丽河北形象带到哪里。

在省委、省政府的关心支持下，省
文化和旅游厅携手河北航空，打造了
一系列喷涂河北旅游形象标识的“乐
享河北”主题飞机，并在机舱内部进行
旅游化装饰，形成特色鲜明的“河北旅
游空中推广中心”，同时优先安排“乐
享河北”主题飞机执行河北旅游城市
和全国重点客源城市间的旅游航线和
旅游包机业务。随着“乐享河北”主题
飞机在蓝天翱翔，往来于国内重点客
源地之间，河北文旅品牌形象的关注
度和影响力不断提升，吸引更多游客
来到河北，爱上河北。

多方联合，系列活动
带火河北旅游

为了拓展河北文化旅游知名度和
影响力，吸引更多游客到河北旅游，去
年以来省文化和旅游厅开展了“这么
近 那么美 周末游河北”“冬季游河
北 福地过大年”等系列宣传推广活
动，针对核心客源市场和季节特点进
行精准营销。其中，通过整合多行业
优质资源开展跨界联合推广，不仅有
力扩大了宣传声势，而且给游客到河
北旅游提供了更多实实在在的优惠和
便利。

为了更好服务自驾车游客，吸引
更多自驾车游客到河北旅游，省文化
和旅游旅厅联合中国石油河北销售公
司接连开展了“周末游河北，中国石油
为您加油”“冬季游河北，中国石油为
您加油”活动，在北京和河北境内共
500座加油站点设立“河北旅游品牌宣
传站”，设置“周末游河北”“冬季游河
北”线路、景点等宣传资料展示区，为
游客出游提供参考和指引，并推出乐
享河北专属加油卡，为游客加油提供
优惠。

在去年“5·19”中国旅游日启动的
“这么近 那么美 周末游河北”系列
活动中，除了与中国石油河北销售公
司合作，省文化和旅游厅还与高德公
司、腾讯公司开展跨界联合推广。游
客可以通过高德地图便捷查询河北各
地景区的资源特色、周边服务等内容，
轻松掌握河北旅游多方面信息、资
讯。腾讯微视开设“周末游河北”专

题，发布河北旅游资讯，通过创新形式
聚集流量，吸引更多用户关注河北旅
游。腾讯微视还开展了“千万红包大
派发”助力“周末游河北”活动。

在今年 1 月 2 日举办的冬季游河
北宣传推广活动现场，印有河北文旅
内容剪纸图样的君乐宝乳品，成为省
文化和旅游厅跨界宣传的最新成果展
示。河北文化旅游宣传将随着君乐宝
乳品走进千家万户，走上百姓餐桌。1
月 11日，由河北广播电视台与省文化
和旅游厅联合出品，君乐宝“优质牧
场”特约播出的国内首档盲游式文化
旅行体验节目《你要去哪儿》，在河北
卫视正式开播。该节目以沉浸式体验
的方式，带领观众一起体验旅游、感受
美好，是汇聚多方优势，讲述文化旅游
故事，展现美丽河北的又一力作。

去年，省文化和旅游厅与省文明
办加强合作，不仅增加“文明出行 文
明旅游”“创建全国全域旅游示范省”
及“深化文旅融合 推动高质量发展”
等主题公益广告，还在全省的公益广
告宣传中增添“京畿福地 乐享河北”
标识，让河北文旅品牌标识遍布大街
小巷。同时，省文化和旅游厅还与省
移动、联通、电信等合作，通过欢迎短
信等形式宣传河北旅游品牌；与省商
务厅联合开展“幸福河北欢乐购”消费
促进活动，为游客带来更多实惠。

地上飞驰的列车、天上翱翔的客
机、车流量大的加油站、人流量大的火
车站和机场、具有较大社会影响力的
部门及企业……在河北，覆盖面更大、
力度更强、成效更显著的跨界合作，正
在将河北的文旅品牌叫得更响、擦得
更亮。 （林庆荣）


