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话剧《青松岭的好日子》省会首演

全省旅游业加速“回血”，带动消费市场强劲复苏

接待游客人次较2019年同期增11.63%

河北日报讯（记者梁韶辉）近日，
记 者 从 晨 光 生 物 科 技 集 团 了 解 到 ，
2020 年，该集团积极应对疫情影响，主
导产品辣椒红色素全年销量 7300 多
吨，同比增长约 25%，自 2008 年以来销
量连续 13 年稳居世界第一。

辣椒红色素主要应用于食品加工
行 业 ，市 场 需 求 一 直 保 持 着 平 稳 增
长。2020 年，晨光生物科技集团在焉
耆晨光公司合并了3条萃取线，同时完
成了精制、调配生产线建设，实现了新
疆地区辣椒产品一体化生产，单位加
工费用进一步降低，成本优势进一步
扩大。从去年二季度起，该集团辣椒
红色素产品销售重回增长态势，并最
终保持了销量世界第一。

据了解，晨光生物科技集团从曲
周县一家五金厂跨行生产辣椒红色
素，20 多年来依靠科技创新，从一个生
产规模很小的企业做到了世界第一，
还带动整个中国的辣椒提取产业做到
了世界第一，并一举成为目前国内植
物提取行业规模最大的上市公司。目
前，该集团在全球植物提取行业位居
第一梯队，逐渐追赶或超越了国外一
些植物提取龙头企业。集团已有辣椒
红、辣椒精、叶黄素三大主导产品的
销量位居世界第一或前列，花椒提取
物、姜黄素、葡萄籽提取物、番茄红
素、银杏叶提取物等梯队产品处于快
速发展的上升阶段，多品种发展取得
良好成效。

晨光生物科技集团董事长卢庆
国表示：“依托技术研发优势及强大
的工业化生产能力，我们将持续打造
大单品，力争早日做成 10 个销量位
居世界第一或前列的品种，建设世界
天然植物提取物产业基地。”

河北制造需要
更多“隐形冠军”
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河北日报副总编辑 王 宁

你有没有听说过这么一
个词：隐形冠军。它是一个定
义企业的流行词，指那些规模
不大但在细分市场具有领军
地位的中小企业。“隐形”是因
为这些企业往往处在产业链
的中间环节，几乎不为大众所
知。“冠军”则意味着它们在某
一个领域掌握了独门绝技，市
场占有率全球第一。

今天的河北日报讲述了
河北一家“隐形冠军”企业的
故事，它就是晨光生物科技公
司。20年间，这家企业专注于
从植物中提取精华素，从行业
门外汉做到了辣椒红、辣椒
精、叶黄素三个单品的产品质
量、市场份额均居世界第一。
由于晨光生物的努力，今天中
国天然植物提取技术已代表
了世界最高水平。

“隐形冠军”这个概念是
由德国管理学家赫尔曼·西蒙
提出来的。他在十几年前就出
版了一本书，名字就叫《隐形
冠军——未来全球化的先
锋》。他认为，德国和日本制造
业的强大不仅在于拥有西门
子、宝马和丰田、三菱重工等
大型企业，更在于拥有许多水
平很高的中小企业。

比如，有这么一家德国
企业，你每天都可能在使用
它的产品自己却不知道。当
你打开一些饮料或调味料的
瓶盖，仔细观察会看到一个
三角形中间有个字母B的图
案，它就是世界最大的塑料
瓶盖生产商百利盖的标志。

这家公司近百年来只研究做
好一件产品：瓶子盖，每年卖
出900亿只，销售收入超过8
亿欧元。

不论是晨光生物还是百
利盖，这类企业都有两个显
著特征。一是重视研发。“隐
形冠军”企业的研发投入是
普通企业的两倍以上，平均
每名职工拥有的专利数是其
他企业的5倍以上。二是专心
致志。不少企业几代人都在
一个看似不起眼的狭小领域
心无旁骛精心耕耘，做到世
界第一。反观国内一些企业，
在某个领域掘取第一桶金之
后，就迫不及待地拉长战线，
今天做空调，明天造汽车，后
天要搞5G产业，什么热就做
什么，结果什么也没做好。

那么，世界上有多少家
“隐形冠军”企业呢？赫尔曼·
西蒙在第二届中国国际进口
博览会上表示，他的团队已经
在全球发现了近 3000 家“隐
形冠军”，数量最多的是德国、
日本和美国，而中国只有 92
家，可见差距还是非常大的。

河北省2015年就启动了
中小企业“专精特新”培育工
作，今年省政府工作报告又
提出培育一百家制造业“单
项冠军”。晨光生物的成长故
事告诉我们，企业未必一定
要做大，但关键技术一定要
做强，强到无法替代，让人望
尘莫及。建设经济强省，河北
需要更多像晨光生物这样名
副其实的“隐形冠军”。

盘点“五一”假期

近日，沙河市
柴关乡举办“庆祝
建党百年 传承红
色基因”致敬老党
员活动，各村党支
部委员、乡机关全
体党员，齐聚党建
文化广场，向全乡
光荣在党50年及
以上的老党员致
敬，并共学红色历
史，重温入党誓词，
同唱红色经典，传
承红色基因。

河北日报记者
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消费品市场货源充足、价格平稳、销售增长

全省111家商企入账同比增16.14%
河北日报讯（记者冯阳）“五一”假

期，我省消费品市场货源充足、价格平
稳，销售增长、安全有序。从省商务厅
监测情况看，5月1日至5日，全省重点
监测的111家大型商场、超市、餐饮企
业实现商品销售额和营业收入 13.48
亿元，同比增长16.14%。

节日市场货丰价稳。为保证节日
市场供应，全省各级商务部门指导商贸
流通企业加强产销衔接，丰富商品种
类，增加库存数量，确保米、面、油、肉、
蛋、菜、奶、果等主要生活必需品供应充
足、质量可靠。省商务厅重点监测的
171 种主要生活必需品与节前一周相
比，价格下降的有89种（占52.04%），上
升的有74种（占43.27%），持平的有8种

（占4.67%）。其中，米面、食用油、猪肉、
蔬菜、水果批发价分别下降 0.42%、
0.39%、2.5%、0.56%和5.77%。

促销活动丰富多彩。保定市万
博广场、万达广场、上谷大观等8家商
贸企业，推出夜间经济消费券促销活
动，企业让利额达2000万元。在石家
庄市，北国奥莱首届汉文化美食节惊
艳亮相，勒泰中心举办了第九届全城
盛宴，永辉超市举办了“五一嗨购，加
油打工”活动。张家口市组织全市商
贸流通企业、省内外电商企业和第三
方电商平台、各直播基地，举办了张
家口市2021年“双品网购节”，多渠道
推销张家口特色产品。“五一”假期，
全省重点监测的65家大中型商场、超

市实现商品销售额 13.22 亿元，同比
增长15.69%。

消费热点突出集中。食品、水果
等商品仍是节日消费热点，重点监测
企业食品饮料类商品销售额同比增长
17%，家庭自助聚餐主题商品、休闲食
品、餐桌食品、生鲜类商品受到消费者
青睐。智能家电、5G手机、互联网设备
等商品销售平稳增长，重点监测企业
数码电器等商品销售较平时增长9%。
金银饰品、化妆品类、婚庆用品等销售
较平时明显增加。户外旅游类、换季
服饰类商品销售增长较多。

餐饮消费人气渐旺。由于疫情得
到有效控制，各类聚餐活动显著升温，
我省各地大中型餐饮企业客流量较去

年同期明显增加，加之假期也是婚庆高
峰期，各种婚宴、家宴、旅游用餐增加，
使我省餐饮市场在去年较低基数基础
上实现大幅增长。“五一”假期，全省重
点监测的46家大中型餐饮企业实现营
业收入2585.8万元，同比增长44.52%。

过节方式健康多元。“五一”假期，
我省旅游、文化、娱乐、健康等服务消
费增势明显。农家乐人气较旺，在带
动餐饮消费大幅上涨的同时，也拉动
了旅游商品及当地农副产品销售的明
显增加。石家庄土门关驿道小镇举办
了千年汉服大赏等活动；精英剧场推
出原创话剧《鸿毛》、五四青年相声节
专场演出；洪顺曲艺社举办相声专场
等丰富多彩的文娱活动。

河北日报讯（记者龚正龙）“不走前
人路，绿水青山长。要问青松岭哪里
去，新时代的大道奔前方……”5月6日
晚，由河北省委宣传部、河北省文化和
旅游厅主办，河北演艺集团承办，承德
话剧团演艺有限公司创排的话剧《青
松岭的好日子》在石家庄人民会堂首
演。生动感人的观念之变、绿水青山
的致富之路、充满希望的乡村振兴……
伴随着主题曲青春响亮的歌声，古老
的“青松岭”呈现出新风景。

话剧《青松岭的好日子》一直备
受期待。上世纪，由承德话剧团创排
的剧目《青松岭》曾两次搬上银幕，在
全国产生广泛影响。去年，这部正在
创排的话剧入选文旅部庆祝中国共
产党成立 100 周年舞台艺术精品创作
工程中的“百年百部”创作计划重点
扶持作品。该剧创编力量雄厚，演出
阵容强大，由我省著名剧作家孙德民
担任编剧，是一次相隔半个世纪的再
创作。

“对于我来说，这部戏的背后其实
横跨了几十个春秋。”孙德民说。记者
了解到，上世纪70年代初，他跟剧作家
张仲朋完成电影《青松岭》之后，就一直
默默牵挂着，凝望着青松岭的岁月变
迁。一个老典型、老山村，如何在新时
代迸发新活力、创造新辉煌……半个世
纪的所见所想所思所感时刻冲击着心
灵，最终，孙德民决定二次创作“青松
岭”，为中国乡村发展变迁立传。这部
剧作中，大学生村官秋歌是电影《青松

岭》中钱广的外孙女，她以老师李保国
为榜样，决心回家乡青松岭创办农业
园，以科技兴农的方式帮助父老乡亲脱
贫致富，以绿色产业的途径还青松岭一
片青山绿水……

台上真情演绎，台下掌声如潮。“青
松岭的故事反映了乡村之变，艺术地
呈现了‘绿水青山就是金山银山’，非
常富有启迪意义。”演出现场，一位来
自省直单位的扶贫干部告诉记者，观
念一变天地宽，这部戏从年轻人回乡
造福乡梓的选择入手，呈现了新时代
的人生观、价值观，融入了新思考，展
示了信仰的力量、科技的力量和绿色
发展的力量，既富有历史纵深感，又具
有极大的现实意义。

（上接第一版）要坚持举全省之力办
好“三件大事”，巩固提升三大攻坚战
成果，加快科技创新和转型升级步
伐，持续深化改革开放，扎实推动创
新发展、绿色发展、高质量发展。要
统筹发展和安全，持续抓好常态化疫
情防控，加强社会治安防控体系建
设，深化扫黑除恶和“一案三查”，做
好安全生产、食品药品农产品安全、
森林草原防火、防汛备汛等工作，切
实维护社会大局和谐稳定。要自觉
树立绿水青山就是金山银山理念，加
大产业结构、能源结构、交通运输结
构调整，有序推进碳达峰、碳中和，不
断深化地下水超采综合治理，全面提

升我省生态环境质量和水平。要严
格落实各级党组织管党治党责任，抓
好市县乡换届工作，深化政法队伍教
育整顿，推进全面从严治党不断向纵
深发展。

王东峰强调，要坚持加强党的领
导和发挥领导干部示范带头作用，确
保党史学习教育取得新的更大成效。
要压实各级党委（党组）主体责任、党
委（党组）书记第一责任人责任、班子
成员“一岗双责”，充分发挥各级党史
学习教育领导小组牵头抓总作用，构
建齐抓共管工作格局。要坚持领导干
部示范带动，形成一级抓一级、层层抓
落实的良好局面。要加强宣传引导，

选树正面典型，弘扬主旋律，凝聚正能
量，推动党史学习教育走深走实，以优
异成绩庆祝建党100周年。

会上播放了“老英雄红色故事报
告会”专题片。省教育厅、保定市委、
平山县委主要负责同志发言。

会议以广电网络视频会议形式召
开。省领导冉万祥、张超超、廉毅敏、
范照兵在主会场出席会议，省委常委、
宣传部部长张政主持会议。

省直有关单位主要负责人；省委
党史学习教育领导小组办公室成员在
主会场参加会议。各市（含定州、辛集
市）、雄安新区、各县（市、区）设分
会场。

深化党史学习教育 持续开创工作新局面
以 优 异 成 绩 庆 祝 建 党 一 百 周 年

我省共有139家企业参会

河北日报讯（记者贾楠）“五一”假
期，河北大地晴空万里，微风不燥，游
客出游热情高涨。河北旅游业加速

“回血”，带动了消费市场强劲复苏。
据统计，“五一”假期，我省累计接待游
客 3474.52 万 人 次 ，实 现 旅 游 收 入
236.57 亿元，较 2019 年同期分别增长
11.63%和3.39%。

红色旅游成为“五一”假期热门
之选。5 月 1 日，由省委党史学习教
育领导小组办公室、省委宣传部、省
文化和旅游厅、河北广播电视台共
同主办的“河北省党史学习教育主

题红色文化线路全媒体采访直播活
动”启动，当天直播全网总浏览量超
过 1200 万人次，同时也引发了线下
游客的观览、学习。省文化和旅游
厅与各媒体协调联动、集中宣传，全
景推介河北红色资源产品，以富有
现场感、体验感的形式，带领观众、
听众和网友在假期游红色胜地，学
百年党史。

从假日出游市场看，文旅融合显
得更加紧密。“五一”假期，正定组织
开展了夜正定大型巡游、忆真定沉浸
式演出、网红音乐会等30余项文化活

动，展现古城古韵的同时，更为八方
游客带来了丰富的游览体验。在秦
皇岛山海关景区，“五一”假期每天 4
场的《迎宾大典》，吸引了众多游客观
看。在易县恋乡·太行水镇，游客感
受到了乡村游的新玩法，丛林穿越、
萌宠互动、风筝放飞、美食制作、农耕
体验等，每一个项目都让孩子们满心
欢喜。

“五一”期间，省文化和旅游厅加
大宣传力度，提醒广大游客注意疫情
防控，倡导游客预约出游，文明出游，
安全出行。节日期间，全省各地进一

步强化对旅游企业及相关服务企业
的管理，加强旅游执法和市场监督，
净化旅游市场，提前在各类媒体上对
外公布投诉电话，24 小时值守。重点
旅游城市及景区的商业网点、市内交
通等部门，积极搞好便民服务，提高
服务质量，最大限度满足旅游者的出
行需要。全省各主要景区秩序井然，
截至 5 月 5 日，全省文化和旅游行政
部门没有接到新冠肺炎疫情报告，没
有收到重大投诉和安全事故报告，没
有发生重大负面舆情，旅游假日市场
安全有序。

（上接第一版）展览面积300平方
米，分为视频信息、河北省情、重大
机遇、产业发展、消费精品5个展
示区和1个服务洽谈活动区。展
览以“携手燕赵名品，共享河北机
遇”为主题，通过文字图片与实物
相结合方式，突出展示我省历史文
化底蕴、名新特优、物产技艺等。
石家庄君乐宝乳业有限公司的奶
粉、常温牛奶、低温酸奶等产品，张
家口市京禧体育器材有限公司的
滑雪运动相关器材，长城汽车股份
有限公司的“欧拉好猫”汽车，“承
德好礼”“乾隆游”系列文创产品等
将在展会悉数亮相。

河北365集团商业板块的采购

总监全部参加消博会。该集团党
委书记、董事长于树中表示，消博会
搭建了全球消费精品展示、交易平
台，期待在会上能采购到来自原产
地、具有价格优势的知名品牌产品，
丰富集团线下门店及线上平台的商
品结构，让消费者不出国门就能买
到进口美食、日用品。承德承诺食
品有限公司采购经理郭荣荣，对此
次参加消博会信心满满，“这里有无
限商机，不仅能让本土企业学习到
全球知名品牌的发展之道，也可以
与知名进口食品、酒水品牌商面对
面对接洽谈，帮助企业优化产品结
构，满足多样化消费需求。”

首届消博会聚焦“高、新、优、

特”消费精品，力争国际化水平、单
位面积展品价值、首发首展数量国
内领先，打造成为全球消费精品展
示交易的重要平台，既为各国消费
精品进入中国市场提供展示、交易
机会，也为中国各地和各国消费精
品销往世界各地创造商机。首届
消博会展览总面积8万平方米，将
成为亚太地区规模最大的消费精
品展。其中，国际展区6万平方米，
分为时尚生活、珠宝钻石、高端食
品保健品、旅居生活和服务消费五
大专业展区，来自69个国别和地区
的参展企业达 648 家，参展品牌
1365个；国内展区2万平方米，参
展企业857家，参展品牌1263个。


