
近年来，随着共享经济风起云涌，大
街小巷都会有顺风车的身影，一些车站
地铁口更多。顺风车坐享行业红利的同
时，也在不断地发展。有观点认为，这种
行业盈利模式在资本的放大镜下被无限
聚焦，2018年，令人瞩目的顺风车安全事
件见诸报端，整个行业瞬间入冬。

顺风车也称拼车，或者是合乘，是
乘客通过网约车平台提供自己的出行
时间以及路线，平台与之匹配相同或相
近时间、路线的私家车车主，与之合乘
共同分担出行费用的一种共享出行方
式。作为一种新型的出行方式，其不仅
缓解了交通压力，也促进了绿色发展。

顺风车和其他行业不同，其市场有
着特殊的行业背景。出行交通工具的选
择每个消费者都无法绕开，赶不上末班
公交车、地铁，当时出租车又少，对忙碌
一天的上班族来说，只能选择顺风车。
有人说，顺风车可称为强监管下的市
场，而不是强市场上的监管。合规第一、
安全第一、监管第一，所有的创新和运
营，都只能在规则和框架之内。

近日，交通运输部官方微信公众号
针对网友提出的“顺风车算不算网约车”
等疑问进行了回应，“合法的私人小客车

合乘与网约车经营性客运服务有很大区
别，不需要办理网约车相关许可。”

值得关注的是，目前顺风车仍缺乏
准确的法律法规以及相关的规范和约
束。有专家表示：“顺风车是一件社会事
业，健康发展需要发挥两个积极性，一
个是政府监管的积极性，一个是平台合
规发展的积极性。”

相关数据显示，2019年我国顺风车
用户规模为 1.98亿人，随着顺风车社会
价值逐步得到认可，到 2020 年末，我国
顺风车用户规模将达2.49亿人。

2016 年，国务院办公厅《关于深化
改革推进出租汽车行业健康发展的指
导意见》（国办发〔2016〕58 号文件）显
示；私人小客车合乘，也称为拼车、顺风
车，是由合乘服务提供者事先发布出行
信息，出行线路相同的人选择乘坐合乘
服务提供者的小客车、分摊部分出行成
本或免费互助的共享出行方式。

上述意见的内核指出，顺风车务必
做到“真顺路”和“低定价”。嘀嗒出行联
合创始人表示：“真顺路就是车主必须
以自我出行为目的为前提，车主出行不
会额外增加上路车辆。低定价就是车主
不以营利为目的，而是为了顺路合乘分

摊出行成本。”
该负责人还表示：“目前嘀嗒顺风

车所采用的定价是仅跟公里数有关的
一口价，没有长途费、夜间费、拥堵费等
运营相关的附加费用，整体水平仅相当
于当地专业营运车辆定价的 50%，这个
定价能抵消出行基本成本，若计入人工
成本，绝无营利可能。”

而对于车主的临时外出需求，又该
如何保证真顺风？嘀嗒出行方面人士则
称，车主自身的顺路出行需求分为两
种。一种是常用起终点需求，如上下班。
一种是临时起终点需求，如外出谈合
作。嘀嗒平台上的“附近订单”，是基于
车主自身出行需求为前提的顺路出行
订单，是临时起终点车主匹配顺路乘客
并最终由乘客车主双向确认的快捷操
作方式。两种方式都会受到平台每日接
单次数的限制，同时也受到合乘价格限
制，都是当地营运车辆定价 50%左右的
一口价，因此，在嘀嗒平台上，任何车主
都无法实现以营利为目的。

2018年，接连发生的顺风车安全事
件，一度让整个行业降至冰点。涉事平
台下线整改，完善相关功能后才可重新
上线。有专家指出：“安全是网约车、顺

风车最基本的服务。”
对于如何解决共享出行安全问题，

嘀嗒出行相关负责人介绍：“除了为合
乘双方提供了行程监控、保险保障、支
付安全等多项基本权益保障外；嘀嗒平
台为车主及乘客的每一次合乘均购买
意外保险。”

据介绍，滴嗒顺风车平台此前推出
过新方案，较充分地考虑到了安全隐患
问题。但一旦发生交通事故，真正需要
解决的是乘滴客的赔偿问题，通过保险
这一经济手段化解道路交通事故中可
能存在的风险，是有效的保障措施。

我省一家财产险公司负责人介绍，
由于顺风车的私家车身份，多数保险公
司拒赔，司法实践中“同案不同判”的现
象也时有产生。如何为“顺风车”投保，
确保乘客得到应有的赔偿成为值得思
考的问题。

从无序竞争到有序运营，每个行业
都有这样的历程，行业领军企业的责任
和担当，是行业快速进入良性循环的关
键因素。业内专家认为：“我们呼吁运营
平台要积极落实社会责任，基于用户的
需求，解决存在的问题，推动行业法律
法规和标准规范体系的完善。”
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车行天下车行天下
因顺风车的私家车身份，多数保险公司拒赔，乘客安全谁来保障

顺风车“真顺路”和“低定价”难题如何破解
韩立飞

“缺芯”风暴暂未
明显冲击4月销售

车企如何打好年轻化这张牌
河北日报记者 任国省

易水河畔，东风正暖。4 月 28 日，“易水
全域新风采，跃动乡村新时代”保定市 2021
年度易水湖项目集中开工仪式在保定市易县
圆歌·易水度假区举行。依托易水的好山好
水和文化影响力，圆歌文商旅有力推动旅游
业与一二产业融合发展，走出了一条以乡村
旅游带动乡村振兴的新路径。

差异化城乡典范为乡村振兴注入新动能

圆歌文商旅集团成立于2019年，由隆基
泰和集团旗下文化、旅游、商业三条业务线重
组而成。目前，圆歌以农文旅品牌“易·LIFE”
和城市商业品牌“未·CITY”为核心，形成“以
文兴旅，以旅促商，文、商、旅有机融合”的品
牌战略，将乡村产业振兴和城市商业更新进
行连接。

此次开工的保定乡村振兴重点项目中的
易水·璞蔚野趣度假村，正是“易·LIFE”品牌
的基地和表达样本——“圆歌·易水”项目的
关键进程。同时，也是圆歌文商旅与欧洲旅
游度假领军企业——PVCP太阳季集团合作
的成果。圆歌文商旅以农业产业升级为基
础，以新大地艺术节为方法，环易水湖山水及

周边“六组团、八村、十二渡”进行布局，持续
塑造新一代中国家庭向往的生产生活范本。

易水·璞蔚野趣度假村是 PVCP 在全球
落地的首个野趣品牌系列项目，规划面积
310亩，约260个住宿单元，包含度假公寓、特
色屋等多种特色房型，将为京津冀游客打造
极致的休闲度假体验，也将成为助力当地乡
村振兴的新引擎。

古村落与现代艺术融合下的新玩法

易水·璞蔚度假区开工建设同时，圆歌·

易水另一个核心项目——田岗知行村迎来
“遇见世界，山河启幕”开幕仪式。

田岗知行村是易县“国家城乡融合发展
试验区”项目中“农村产业融合发展示范区”
启动村。这个有600多年历史的古村落环境
秀美，民俗文化丰富，但曾因交通闭塞，基础
设施建设不足，被列入省级扶贫开发重点村，
脱贫后，也依然存在产业结构单一、无法形成
规模化经济效益等问题。

为带动地方经济发展，增强地区发展的
“内生能力”，圆歌文商旅在地方政府支持下，

与袈蓝、名泰文化、CSA好农场、渔乐世界、牛
啤堂、寒舍、博物探索、西坡、御绣缘、个个世
界、静水体育、时代在召唤等头部产业合作伙
伴结成品牌联盟，启动田岗知行村项目，致力
于产业发展、村容村貌提升、田园度假业态的
呈现。随着艺术中心、乡村大讲堂、乡村会客
厅、农桥、集市等相继落成，这个小山村呈现
出产业繁茂、艺术盛放的山乡巨变。激活了
乡村文旅活力，成为农业产业融合发展的
样板。

项目建设过程中，在优先招揽田岗村民，
雇佣周边六个村镇剩余劳动力的同时，还提
供租金、分红、经营等多元化收入来源，带动
直接就业人员超千人，间接就业 3000 余人，
推动当地居民走上致富新路径。

文商旅融合成假日经济增长新支点

文旅产品供给丰富，消费场景全面铺
展。在田岗知行村项目中，圆歌文商旅与中
央美术学院、“青年艺术100”等合作，进行艺
术赋能乡村振兴的新探索。2020年，圆歌与

“青年艺术 100”携手打造“田上山水——易
水田岗艺术驻留计划”，招募国内外艺术家来

田岗知行村进行创作，实现新艺术与新农村
同生共存。开幕式当天举行的青年艺术收藏
展及易水全域驻留计划一二期作品汇报展，
就是该计划的成果。

独特的艺术魅力，也将吸引四方游客，他
们在这里不仅能欣赏到精彩的艺术，还能感
悟民俗，体味乡村乐趣。五一期间，圆歌易水
项目客流量6.8万人次。随着艺术中心、美育
课堂等项目的落成、推进，将吸引更多艺术
家、文艺爱好者聚集田岗村，也将带动更多产
业在这里聚集。田岗知行村项目的开幕，将
在满足度假需求基础上，进一步融合农业与
艺术，围绕农文旅行业与当代乡村治理构建
和谐共生的发展关系。

用创新焕生田园生活，用创意建设美丽
乡村。易水·璞蔚度假区开工和田岗知行村
项目落成，让美丽的易水湖更加动人。未来，
圆歌文商旅将与当地政府、居民携手，共同绘
制易水新蓝图，创造易 LIFE 生活的试验田，
打造“真实、健康、愉悦、有温度”的生产生活
社区，为京津冀城市居民提供身心自足的栖
息环境，也为乡村振兴树立有序、有力的城乡
融合发展新标杆。

文旅融合、乡村振兴……

看圆歌打造的“艺术＋赋能”模式下的易水样本

2021 上海车展已经落幕，在这场
以“拥抱变化”为主题的世界汽车盛会
中，我们看到，经过多年的酝酿和铺
垫，汽车行业电动化、智能化变革已迎
来高潮。本次上海车展，传统车企正
在全面推进电动化，并不约而同在这
一时期掀起了声势浩大的反攻。电动
汽车在声量上首次超过燃油车，所以
被戏称为“上海国际电动车展”。

长安汽车在上海车展召开战略发
布会，发布“十四五规划”和 2030 年愿
景——长安将基于方舟架构和 CHN
架构，打造 EPA0、EPA1 和 EPA2 三大
平台，未来 5 年陆续推出 26 款全新智
能电动汽车，首批两款智能电动汽车
年内亮相。

四年前的“香格里拉”战略和三年
前的“北斗天枢计划”，又被业界旧事
重提。

资料显示，长安汽车的新能源布
局主要围绕“香格里拉”战略展开，计
划携手产业链上下游投资 1000 亿元，
到 2020 年，研发出三大新能源专用平
台；到 2025年，推出 33款新能源产品，
并停止生产传统意义燃油车型。

记者查询资料发现，早在2001年，
长安汽车就开始进行新能源技术研
发，也是彼时少有的在混合动力技术
领域取得突破的自主品牌之一。2007
年，长安就做出了第一款混合动力乘
用车——长安杰勋 HEV，但这款被寄

予厚望的长安首款混合动力轿车上市
之后，由于质量、价格、政策支持等多
种原因，2009 年累计销量仅有 100 多
辆，到2010年甚至一辆都没有卖出去，
随后很快就在市场消失。

2015 年之后，长安又陆续推出三
款新能源产品：逸动新能源、奔奔 EV
和 CS15 EV，但都是“油改电”，大多
卖得不温不火。

数据显示，2020年，长安汽车实现
整车销售200.4万辆，同比增长14%，其
中长安系中国品牌汽车在2020年累计
销 售 150.36 万 辆 ，同 比 增 长 12.9% 。
2020 年年报显示，长安汽车在新能源
乘用车的产能为 70 万辆，但当期的产
量、销量分别为3.07万辆、3.49万辆。长
安新能源公司虽在2020年取得营业收
入21.5亿元，净利润却亏损11.6亿元。

一些媒体公开报道的数据显示，
2020 年，长安汽车虽然卖了 200 多万
辆，但整个 2020 年 1-11 月，长安汽车
新能源汽车销量不足 3 万辆，仅为
29288辆。

是谁拖慢了长安汽车新能源转型
的脚步？

新能源汽车已成大势所趋，与宁
德时代和华为达成战略合作也可以看
出，长安汽车布局新能源的决心，但长
安汽车存在战略性产品结构缺陷也一
直被业内诟病。

在新能源领域，长安汽车推出的

入门级车型奔奔 EV，实现了一季度销
量超万辆，但不可否认，长安自主品
牌，依然还处于汽车价值链的中低
端。新能源时代，长安的起步，依然是
售价不到 4 万的奔奔 EV，真正的主流
新能源品牌，却仍然犹抱琵琶半遮
面。目前长安品牌汽车，大部分售价
都集中在单车价格 7 万到 15 万区间，
基本没有高附加值车型。长安目前指
导价最高的车型是 CS95，作为中大型
SUV，官方指导价最高刚刚突破 20 万
元。但这款车上市至今月均销量多在
几百辆，销量仅有同级别竞品哈弗 H9
的三成左右。相对保守的造型设计，
以及与品牌力不匹配的定价，是 CS95
销量惨淡的重要原因。

作为长安旗下的高端品牌，UNI
寄托着长安自主品牌向上突破的希
望。然而其首款产品 UNI-T 仍定位
于 15 万以下，所谓“突破”不过是一句
空谈。

无论是出于提升品牌形象，还是
为增加产品溢价获得更多利润，无论
是燃油车还是电动车，高端化是车企
必由之路。但长安汽车要走高端化，
显然都不是一件容易的事。长安汽车
在电动车领域目前没看到什么亮点的
车型，虽然现在有华为和宁德时代加
持，但要消费者买单，还要看26款新车
能否获得市场认可。我们期待长安汽
车的市场表现。

未来五年推26款智能电动汽车

长安汽车新能源转型目标能实现吗
河北日报记者 任国省

河北日报讯（周海涛）近日，由秦皇
岛市银保监分局、卢龙县人民法院、卢龙
县公安局、卢龙县司法局以及人保财险
秦皇岛市分公司等部门研究设立的卢龙
县“道路交通事故损害赔偿纠纷一体化
调处中心”揭牌成立，司、法、险正式签订
合作协议，开启了“司、法、险”全新合作
服务民生办实事的新模式。

该中心通过道路交通事故“网络一
体化”处理平台，对已发生涉及保险理赔
事项的道交纠纷，实行公安交警、人民调
解、法院调解、保险理赔网上一体化办
理。平台处理中心运用大数据加强预防
和化解道路纠纷，实现责任认定、理赔计
算、在线调解、在线鉴定、在线诉讼、一键
理赔等业务的信息共享和在线处理，实
现道交纠纷的全程可视化、阳光化快速
处理和化解，形成“数据多跑路，群众少
跑腿”的一站式服务，打通司法服务最后
一公里。

河北日报讯（韩立飞）本届上海车
展，一汽-大众奥迪携 26 款重磅车型震
撼亮相。依托两款全球首发的重磅车
型、全面布局的奥迪4大电动化平台，一
汽-大众奥迪以深耕我国市场33年的实
力积淀，全速助推奥迪品牌在数字化、智
能化、电动化等领域的前瞻布局，实现在
燃油时代与电动时代的“双线领跑”。

河北日报讯（记者任国省）在芯片工厂减产、需求增加等因素共
同作用下，车企自去年下半年开始出现芯片荒，不仅导致很多海外
的汽车品牌工厂停产，也开始对国内的自主品牌车企形成冲击，汽
车行业因“缺芯之困”导致停产减产的新闻屡见不鲜。不过，从近日
各汽车企业和品牌陆续公布的4月份汽车销量来看，4月份汽车销
量总体保持了持续攀升势头，新能源汽车仍然呈现高增长态势。

近日，长城汽车发布了4月销量成绩单，其中长城汽车销售新
车91784辆，同比劲增14%，其中国内销售82703辆，同比增长5%，
海外销售 9081辆，同比增长 349%。1-4月，长城汽车累计销量达
430582辆，同比增长86%。值得一提的是，从终端市场表现来看，
坦克300持续发酵，部分区域市场“一车难求”，需排单3个月以上。

其中，哈弗 H6 4 月销售 28019 辆，同比增长 17%，超过长安
CS75的销量（23750 辆），再次获得国内 SUV 销量冠军，已累计 95
个月获得国内SUV销量冠军。4月，坦克300销售5500辆，环比增
长10%，1-4月累计销售19823辆。

吉利汽车4月总销量10万辆（含领克），同比减少约5%，环比3
月基本持平；1-4月累计销量43.39万辆，同比增长39%，已完成全
年销量目标的 28%。具体数据上，4 月吉利品牌轿车销量 4.11 万
辆，SUV销量5.89万辆，MPV销量0.03万辆；4月吉利在中国市场
的总销量为9.18万辆，同比减少约9%。

与此同时，新能源汽车的市场表现依然强劲。比亚迪公司 4
月汽车销售超过 4.5 万辆，同比增长超过 42%，前 4 个月累计销售
近 15万辆，同比增长 60.48%。其中，4月份新能源汽车销售近 2.6
万辆，同比增长超过1倍。

中国汽车流通协会发布的最新一期“汽车消费指数”显示，4
月份汽车消费指数为74.4，预计5月份消费者购车需求将增长，汽
车销量继续保持回升。

不过，4月份国内汽车市场销售虽依然保持增长，但增速较前
3个月有所放缓，预计全年汽车销售将呈现前高后稳的走势。业
内人士表示，进入二季度，厂商芯片短缺影响会凸显，产能不足造
成的批售节奏后移或将传导至终端，带来折扣回收和购买观望情
绪，预计芯片压力在下半年有望得到缓解。

年轻化一直是汽车行业绕不开的重要话题。日前，《新青年汽
车消费观报告》数据显示，首次购车年龄中“18岁-25岁”购车用户
占比36.05%，其次是“25-30岁”用户占比34.88%，这意味着近70%
的“有车族”不到30岁。如何瞄准年轻化的消费市场，打造和年轻
人沟通的全新触点，成了当下各大车企的首要任务。

年轻人群成为汽车市场主力军对自主品牌汽车来说是一个“弯
道超车”的机会。此次上海车展，吉利、长城、上汽等各大品牌都开
始大力营造自己的年轻化标签。5月8日—5月9日，作为上汽荣威
全面拥抱年轻化的又一重磅车型，上海车展亮相的全新荣威i5在石
家庄举办试驾品鉴会。焕新而来的荣威i5共推出5款1.5L车型，官
方指导价6.79万-8.99万元。全新的荣威i5在潮流设计、安全配置、
智能互联等方面全面升级，赋予年轻人“鱼与熊掌兼得”的快感。

在中国汽车品牌中，荣威是一个不可忽视的存在。2016 年，
荣威凭借一句“你好，斑马”掀起了中国互联网汽车的浪潮。2018
年 10 月，第一代荣威 i5 横空出世，以“价格屠夫”之势亮相市场。
上市一个月销量破万，第二个月销量破2万，成为继RX5、i6之后，
荣威的又一款现象级汽车。

近些年路上的SUV多了起来，很多人都更加倾向于大体积车
型，很多车企也将重心放在SUV车型上。但荣威依旧保持对轿车
的研究生产与投入。上汽荣威品牌营销部总监何明磊在谈到设计
理念时说：我们充分关注首购人群、新司机人群。刚开始开车的用
户，怕的是哪些环节？比如倒车、停车、并道。针对用户痛点，给出
契合的解决方案，让出行服务更多人。

针对年轻用户的用车场景和使用习惯，全新荣威i5升级搭载
全球首创的720度智能环景影像系统，集成360度超清全景影像和
360度智能视觉安全辅助。让用户即使在面对拥挤道路、小巷胡
同、狭窄车位等棘手路况时，也能通过大屏掌握车身周围情况，完
美消除视野死角。

新一代的年轻人并不会过多关注品牌，他们更在乎车辆的外
观是不是酷炫、是不是智能、是不是好玩。但“年轻化”这一口号大
家都会喊，想真正落到实处却不容易，年轻化更多还要看产品本
身。我们期待包括全新荣威i5在内的众多为“年轻”而生的自主品
牌汽车带来更好的市场表现。
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