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5月10日至12日，2021年中国品牌
日活动在上海举办。我省设立“冀品新
生活”河北消费品主题展馆和云展馆，
君乐宝、惠达卫浴、浩丽羊绒等 45 家河
北企业组团参展。

自2017年设立以来，中国品牌日迎
来第5个年头。5年来，河北省立足本地
特色产业集群，培育和创建了一批享誉
全国乃至世界的优质自主品牌，加速融
入以国内大循环为主体、国内国际双循
环相互促进的新发展格局。

新技术、新产品打造新名片

5月10日20时，君乐宝乳业集团牵
手主播薇娅、杨迪，在人民日报微博举
办的《发光吧！国货》直播间，推广鲜奶
产品“悦鲜活”，创下了 3 分钟销售额突
破 200 万元的佳绩。此次直播卖货，在
为快消品行业注入鲜活力量的同时，也
展现了中国乳品品牌的新形象。

据介绍，打着“新一代鲜牛奶”品牌
的“悦鲜活”，创新性地采用超瞬时杀
菌技术，最大限度保留牛奶中的天然
营养——活性蛋白。“悦鲜活”还将鲜奶
的保质期延长至19天，打破了传统巴氏
杀菌乳保质期较短、销售半径小的局
限。该产品荣获了世界乳品创新大奖

“最佳工艺创新奖”。
中国品牌日活动前夕，君乐宝乳业

集团董事长兼总裁魏立华做客人民日
报客户端《问道》节目。他在接受采访时
说：“对于乳业来说，打造引领潮流的国
货品牌，要体现中国智造，要符合消费
年轻化、圈层化、品质化的要求。根据消
费结构和消费需求升级及时调整发展
方向，去创新技术、创新产品及完善安
全生产管理，满足广大消费者需求。”

魏立华表示，未来，君乐宝将坚持
走高质量发展路线，进一步加快发展，
力争到 2025 年乳制品年产量达到 370
万吨、奶粉产量达到 33 万吨，销售收入
进入全国乳业前三位、全球十五强，擦
亮河北乳业品牌新名片。

“让市场重新认识羊绒产品”——
这是河北浩丽羊绒科技有限公司打出
的名片。

超细山羊绒织成的羊绒衫，羊绒面
料西装，戒指绒围巾……各式各样的羊

绒制品，吸引了不少观众驻足观看，成
为河北展馆“时尚消费”板块的一道亮
丽风景线。

浩丽羊绒相关负责人赵孟辉表示，
过硬质量和先进技术是品牌发展的基
础，专业设计是品牌发展的重要路径。
公司打造了“红太”羊绒制品品牌，携手
中科院等科研院所，通过新品种培育、
优质绒山羊胚胎克隆等研究，研发出超
细超长山羊绒。同时，立足消费者需
求，与知名设计机构联合推出“轻中式”
高级定制系列，在市场上获得了极大关
注与好评。

省发展改革委相关负责人介绍，近
年来，河北省深入实施品牌发展战略，
坚持用高标准做好产品、做强产业、做
优品牌，不断培育新技术，推出新产品，
打造新名片。长城葡萄酒、迁西板栗、
晨光生物……这些响当当的河北品牌
企业，纷纷建立并被认定为国家级或省
级企业技术中心。越来越多生活消费
类产品生产企业被认定为国家高新技
术企业。2020年，全省有效期内轻工业

“专精特新”企业达355家。

新业态、新模式适应新需求

登录河北消费品主题云展馆，记者
进入惠达卫浴展示区，一个包含了智能

卫浴、陶瓷洁具、浴室五金的界面映入
眼帘，“大国品牌”“中国女排官方赞助
商”的标志十分显眼。

惠达卫浴股份有限公司经历 39 年
发展，已成为享誉国内外的卫浴领军企
业。近年来，面对新一代主流消费群体
年轻化、多样化的需求，惠达卫浴在智
能化、整体化、生态化领域不断发力，为
消费者提供一站式综合卫浴解决方案。

惠达卫浴执行总裁殷慷介绍，去年
以来，为加速数字化营销转型，公司联
合经销商开展了多场直播活动。通过

“云展览”“云洽谈”模式，加大对海外线
上营销推广的投入。截至目前，惠达卫
浴产品和服务覆盖全球100多个国家和
地区，并在海外70多个国家和地区以自
主品牌身份运营。

殷慷说，惠达卫浴率先走上了国内
国际双循环的道路。2019年以来，公司
积极参与国内老旧小区改造和新基建，
参与国家级重大工程项目的竞逐，参加
了雄安新区和冬奥会重点项目建设，带
动了内销快速增长。

从增量到提质，从关注有形产品到
关注服务体验，近年来，直播带货、社群
电商等新型消费模式层出不穷、方兴未
艾，高品质、快时尚、功能性、个性化定
制需求持续增长。

辛集皮革、白沟箱包、高阳毛巾、

平乡童车、正定板材家具、南和宠物食
品……我省众多特色产业企业，积极引
进国内外电商平台，发展集直播基地、
网红孵化、营销策划于一体的全新业
态，拓展了更为广阔的市场空间。

根据温度变换色彩的七彩温变电
水壶、全透明恒温玻璃餐垫……在河北
消费品主题展馆“创意家居”板块，河北
明尚德玻璃科技股份有限公司展出的
精美玻璃制品，让人感叹“有创意”。展
出期间，明尚德还通过抖音号与网友进
行直播互动，对产品进行全方位展示。

“产的是玻璃，卖的是创意。”此前，
明尚德设计生产的专利产品猫爪杯成
为了现象级网红产品，深得年轻消费者
喜爱。去年以来，公司通过与天猫超市
开展产地仓合作，打造全国性的玻璃家
居产品线上销售平台。

明尚德品牌负责人鞠飞表示，公司
秉承“7个对”原则，即“对的人，在对的时
间，把对的品牌、对的产品，通过对的策
划，在对的渠道，服务对的用户”。近年
来，公司瞄准电商业务进一步开拓市场，
同时打造专业的产品研发团队，并通过
与国内外知名企业合作，增加产品设计
的准确性和层次感，满足消费者不断变
化的需求，提高品牌知名度和影响力。

省发展改革委相关负责人表示，从
供给端来看，河北基于国内超大市场形
成的强大生产能力，能够促进要素资源
整合创新。从需求端来看，河北消费群
体庞大、消费活力强劲，今后还有稳步
增长空间。

从省发展改革委获悉，河北企业积
极参加中国品牌日活动，旨在传播河北
自主品牌发展理念，营造品牌发展浓厚
氛围，持续推进品牌建设，为构建以国
内大循环为主体、国内国际双循环相互
促进的新发展格局作出积极贡献。近
年来，河北省密集出台多项支持品牌发
展的政策措施，连续推出购物节、夜经
济等促消费活动，在提升消费供给能
力、释放消费潜力、完善消费环境方面
取得了显著成效。

数据显示，“十三五”期间，全省累
计有效注册商标 83.8 万件、驰名商标
358 件、地理标志商标 226 件、地理标志
产品 70 件，分别是“十二五”末的 3.49
倍、1.32倍、5.8倍、1.3倍。

中国品牌日五周年，见证河北自主品牌茁壮成长

“冀品新生活”展示河北品牌新脉动
河北日报记者 潘文静

5月下旬后，河北进入强对流天气
多发期。强对流天气历时短、破坏力
强，世界上把其列为杀伤性仅次于台
风、地震和洪涝之后的第四位灾害。强
对流天气主要表现为风、雨、雹和雷。

那么，如何认识并应对强对流天
气呢？

强对流天气的破坏性有多强？

风灾主要由飑线、龙卷风和雷雨
大风引发，它可以造成建筑物受损、倒
塌和树木及农作物倒伏，对公众人身
安全和供电、交通、农业生产等都会造
成严重影响。如2021年5月10日发生
在武汉的强对流天气，就是风灾唱了
主角。

短时间内降雨量过大（大于 30 毫
米/小时），就容易造成涝灾，如城市内
涝、农田渍涝等。如果发生在山区，还
会 导 致 山 洪 、泥 石 流 、山 体 滑 坡 等
灾害。

雹灾由冰雹引发，会砸伤路人、砸
死牲畜，影响农业尤其是设施农业并

损毁农作物，破坏房屋和基础设施，影
响行车安全，造成交通事故。

雷灾由雷暴引发，会造成人员被
雷击伤亡，引发火灾、爆炸，损毁电子
设 备 和 线 路 ，影 响 交 通 、供 电 和 通
信等。

如何防御应对强对流天气？

强对流天气空间尺度小，一般水
平范围大约在十几公里至二三百公
里，有的水平范围甚至只有几十米；生
命史短暂并带有明显突发性，一般在
一小时至十几小时，较短的只有几分
钟到几十分钟。因此，强对流天气在所
有天气类型中是最难预报的。世界各
国一般都通过临近预警的方式进行指
导和服务，以弥补突发性、局地性强对
流天气长时效预报能力的不足。在强
对流天气多发季节，公众应关注当地
气象台的短时临近预报预警，减少或
避免在强对流天气时进行户外活动。

针对强对流天气的特点，河北省
气象灾害防御中心的专家提醒大家见

招拆招，做到“四防”。
防风：减少外出，不在广告牌、临

时搭建物下逗留、避风。在室内应关
紧门窗，必要时在窗玻璃上贴上“米”
字形胶布。如果正在开车，应注意观
察，减速慢行，并尽快将车辆驶入地下
停车场等安全地带。如果在水面作业
或游泳，应立刻上岸躲避，船舶要回港
避风。农业生产设施应及时加固。如
果遇到龙卷风，应迅速到坚固的建筑
物内躲避，并最好待在地下室内；如果
在汽车中，应迅速离开躲避；在户外无
合适躲避场所的，应向与龙卷风移动
方向垂直的方向跑动，伏于低洼地面、
沟渠等，并远离树木、电线杆、广告牌
和围墙。

防涝：在户外行走时要注意观察，
贴近建筑物行走，防止跌入窨井、地坑
等；驾驶员遇到路面或立交桥下积水
过深，应尽量绕行，若汽车在低洼积水
处熄火，要迅速离开车辆到高处等待
救援；室内进水应迅速切断电源，防止
积水带电伤人；农田积水应尽快排除，
以防长期积水导致作物根系死亡或倒

伏；遇到山洪或泥石流应向与洪水、泥
石流前进方向两侧的山坡上跑，不要
顺着流动方向跑或待在原地；遇到山
体滑坡应向坡的两侧逃离，无法逃离
时 应 迅 速 抱 住 身 边 的 大 树 等 固 定
物体。

防雹：户外人员应迅速护住头部
并进入坚固的建筑物内，不要在木板、
树枝下躲避；将禽畜赶到带有顶棚的
安全场所；在冰雹来临前应及时抢收
成熟作物，加固温棚，遮盖作物，妥善
安置易受冰雹袭击的汽车等室外物品
或设备。

防雷：在室内迅速关闭门窗，不使
用太阳能和家用电器，不触摸金属管
道或靠近建筑物外墙；在室外不进入
孤立的棚屋、岗亭等无防雷设施的建
筑物，不靠近孤立的高楼、大树、旗杆
和高压电线等，不在旷野打雨伞或肩
扛钓鱼竿、高尔夫球杆、羽毛球拍、锄
头等金属物体，不在水面或水陆交界
处作业，不大步奔跑或快速移动，开车
时关好车门车窗，关闭收音机、GPS等
电子设备并收起天线。

5月下旬后，河北进入强对流天气多发期

应对强对流天气，该如何做？
河北日报通讯员 刘 浩 记者 宋 平

日前，参观者在中国自主品牌博览会“冀品新生活”河北消费品主题展馆询
问。 河北日报通讯员 李 博摄

河北日报讯（记者赵红梅）从近日
省政府新闻办召开的河北省实施河湖
长制进展情况新闻发布会上获悉，全
面推行河湖长制4年来，我省运用现代
化信息技术加强河湖监管，通过“制度
创新+科技创新”，推进河湖治理体系
和治理能力现代化。

“互联网+河湖长制”强化履职监
管。我省采用“省级开发，省、市、县、
乡、村五级应用”模式，开发建设了河
北省河长制信息管理平台，目前全省
4.7万余名河湖长全部注册使用。平台

可实时记录河湖长巡查情况，支持河
湖长在线交办督办问题并跟踪处理情
况。依托信息平台记录，省、市定期发
布河湖长巡河率通报排名，并将巡河
率低的河段作为督查检查的重点，倒
查河湖长履职情况，不断强化履职监
管。今年，我省将进一步完善平台功
能，将上级交办、监测监控、督查检查、
媒体发现、群众举报等发现的问题通
过平台进行整合，在“河长云”手机
APP 及时发布待办问题提醒、巡河提
醒，使河湖长履职更有抓手。

卫星遥感强化河湖动态监测。自
2019 年起，我省以设省级河湖长的 11
条河流、2个湖泊以及首都“两区”、白洋
淀上游、有砂石资源的河道为重点，利
用卫星遥感影像技术，开展信息化监
测，及时发现新增问题，动态跟踪整改
进展，监控河湖岸线变化情况，并通过
历史影像比对，对重大问题进行溯源调
查。同时对市县开放监测数据，指导市
县及时开展问题复核整改，相关情况全
部录入遥感监测系统，有力提升了河湖
问题排查整治信息化水平和工作效率。

视频监控系统实现实时智慧监管。
我省正在构建可视化、数字化、智能化
的河湖视频监控系统。系统建成后，集
视频监控、信息采集、数据处理、智能分
析于一体，可覆盖全省流域面积 50 平
方公里以上河流、水面面积1平方公里
以上的湖泊及大中小型水库、蓄滞洪区
和引江引黄等输水线路。通过整合、储
存、分析视频数据，实现河湖实时监测、
智能识别、预测预警，并实现监测信息
省、市、县三级共享，人防技防相结合，
可极大提高监控效率和准确性。

我省运用现代化信息技术加强河湖监管
河北日报讯（记者马彦铭）5

月 24 日，2021 年河北省化妆品
安全科普宣传周活动在石家庄
市启动。根据国家药监局统一部
署，5月24日至30日，在全国举
办主题为“安全用妆，美丽有法”
的2021年全国化妆品安全科普
宣传周活动，动员各级药品监管
部门，以丰富的科普宣传内容和
多样化的传播方式，增强科普宣
传周活动效果，深入落实“我为
群众办实事”实践活动。

省药监局相关负责人介
绍，当前化妆品产业已发展为

“美丽经济”，我国成为世界第
二大化妆品市场。但个别企业
违法添加、违法宣传，一些美容
美发机构非法自制和滥用产
品，有的甚至违法生产经营假

冒伪劣产品，给消费者带来伤
害。面对问题，需要各级各有关
监管部门、行业企业、社会各界
和广大消费者群策群力、群防
群治、社会共治，构筑起化妆品
安全的坚固防线。

今年宣传周的宣传重点有
三项，包括加强《化妆品监督管
理条例》及其配套规章的宣贯，
加强儿童化妆品安全使用知识
宣传，进一步普及化妆品安全
使用知识。旨在通过科普宣传，
引导消费者科学合理地使用化
妆品，纠正部分消费者盲目追
求产品效果或治疗作用的不正
确认识，提升鉴别假冒伪劣产
品能力，提高公众化妆品安全
认知水平，确保广大消费者用
妆安全。

我省举办化妆品安全科普宣传周活动

河北日报讯（记者赵红梅）
记者近日从省农科院石家庄果
树研究所获悉，石家庄果树研
究所科研人员以河北省极早熟
地方优良品种子荷杏为母本、
大果红杏新品种新世纪为父本
进行杂交，选育出了极早熟杏
新品种——金荷，并获得国家
上市植物新品种保护权。

新品种选育主研人武晓红
介绍，该新品种树性好、叶片
大、树姿半开张、果实成熟早、
品质优良，果实在 5 月中旬成

熟，较常规栽培品种提早一个
月上市。由于该极早熟杏新品
种果实发育期短，果实生长期
用药少，品质优良，又填补了市
场空档，经济效益好。目前，该
新品种已在我省推广应用5000
多亩。

据了解，该新品种适宜在
我省中南部及生态条件与之相
似的其他省份栽培，平原、山
区、丘陵均可种植，细沙土地、
沙壤土地均可建园，但以沙壤
土地建园最好。

我省培育出极早熟杏新品种

河北日报讯（记者方素
菊 通讯员岳阳、李睿）从中国
铁路北京局集团有限公司获
悉，5 月 23 日 15 时 18 分，Y201
次列车缓缓启动，首趟“心连
心·京藏号”援藏旅游专列从北
京正式开出。

“心连心·京藏号”援藏旅
游专列全程共计 14 天，途经格
尔木、拉萨、林芝、日喀则、西宁
等地。旅游途中，游客将欣赏
到察尔汗盐湖、布达拉宫、大昭
寺、雅鲁藏布江一号和二号大
拐弯等15个西藏独特的自然景
观和人文风情景区。

高原地区，“心连心·京藏
号”列车换乘青藏铁路供氧列
车（格尔木-拉萨-西宁），并配
备专业高原医护人员。旅游列
车随车配备两名医护人员，列
车上配备口罩、洗手液、消毒湿

巾等防护用品。
据介绍，铁旅部门后续将

推出各种主题援藏、援疆旅游
专列，满足各类民众的出行需
求。7 月计划开行“红色革命之
旅”京藏号；9月计划开行“民族
团结之旅”京藏号。为满足京津
冀地区游客的出行需求，中国
铁旅集团 6月 9日、8月 17日、9
月 1 日将开行“丝路花雨”北疆
13 日旅游专列；6 月 17 日、7 月
31日将开行“一路向北”东北10
日旅游专列；7 月 15 日、9 月 15
日、10月 11日将开行“京和号”
北京援疆 16 日旅游专列；7 月
16 日、8 月 30 日将开行“巴州
号”河北援疆 14 日旅游专列；8
月16日将开行“津和号”天津援
疆 16 日旅游专列。6 月中旬开
始每周末开行承德塞罕坝京津
冀周末游旅游班列。

河北日报讯（记者贡宪
云 通讯员闫夏萌、蒋雄伟）5
月 20 日，河钢集团与哈尔滨工
业大学在哈尔滨签署战略合作
协议，双方将推进高校、企业
科研力量优化配置和资源共
享，共同建设京津冀区域工业
技术创新高地。河钢集团与
哈尔滨工业大学负责人现场
为双方共同组建的河钢—哈
工大新兴产业研究院揭牌。

根据合作协议，双方共建
的河钢—哈工大新兴产业研

究院，将依托哈工大雄厚的科
研与人才培养能力，发挥河钢
产业资源与市场优势，全面打
造集联合实验室、产教融合与
学 生 实 训 基 地 、工 程 试 验 工
厂、技术转移中心、高新技术
企业孵化器等为一体的联合
创新平台。携手面向经济主
战场和国家重大需求，深入服
务国家创新驱动发展战略，推
进产学研深度融合，共同建设
京 津 冀 区 域 工 业 技 术 创 新
高地。

“心连心·京藏号”援藏旅游专列开行

共建京津冀区域工业技术创新高地

河钢—哈工大新兴产业研究院揭牌

▲河北工业大学 2020 届海
洋技术专业本科毕业生任睿就业
协议书丢失，编号：20201400，声
明作废。

▲河北医科大学护理学院
2017 级护理专业一班学生张子
怡 学 生 证 丢 失 ，学 号 ：
17011090032，声明作废。

▲河北民族师范学院2021届
思想政治教育专业本科毕业生齐
紫 茜 就 业 协 议 书 丢 失 ，编 号 ：
02100789，声明作废。

▲河北工业大学 2021 届软
件工程专业硕士毕业生丁梦园三
方协议丢失，编号：2102118，声明
作废。

▲华北理工大学研究生学院
2021届土木工程专业研究生毕业
生袁跃就业协议书丢失，编号：
20210307，声明作废。

▲河北广播电视大学 1997
届涉外经济法专业三年制专科毕
业生张建莉毕业证书丢失，编号：
97PHH0519，声明作废。

▲冯海玉石家庄市人才绿卡

（B卡）丢失，编号：20190966B，声
明作废。

▲华北科技学院 2009 届市
场营销专业（成人、函授）三年制
专科毕业生赵五樑毕业证书丢
失，编号：111045200906000216，
声明作废。

▲ 河 北 经 贸 大 学 商 学 院
2021 届经济学专业本科毕业生
江 浩 就 业 协 议 书 丢 失 ，编 号 ：
2103379，声明作废。

▲王玉阔不慎将河北省退役
军 人 优 待 证 丢 失 ，编 号 ：
A11003238，声明作废。

▲河北大学法学院 2021 届
法学专业本科毕业生李岩泽就业
协议书丢失，编号：2102380，声明
作废。

▲北京交通大学海滨学院经
济管理学院 2021 届财务管理专
业本科毕业生高畅就业协议书丢
失 ，编 号 ：211420202024，声 明
作废。

▲衡水师范专科学校 2002
届思想政治教育专业（函授）三年
制专科毕业生蔡霜红毕业证书丢
失，编号：10101520020600827，声
明作废。


