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自主创新打造品牌竞争力

“‘悦鲜活’采用 INF0.09 秒超瞬时杀菌
技术和低温无菌灌装技术，更多保留牛奶中
的天然活性物质，同时保质期延长至 19天，
打破了传统巴氏杀菌乳保质期较短的局
限。”5月 12日，在中国品牌日河北主题展馆
君乐宝展区，工作人员一边介绍，一边拧开
一瓶“悦鲜活”牛奶，请参观者品尝。

“悦鲜活”是君乐宝本次参展的拳头产
品，该产品在原奶筛选、杀菌工艺、包装选择
等方面都实现了技术突破，产品获得世界乳
品创新大奖“最佳工艺大奖”。

一直以来，君乐宝把科技创新作为企业
核心竞争力，围绕乳制品产业链不断增强研
发实力。近年来，共获得专利授权214件，完
成科技成果51项，获得省部级以上科技奖励
16项及多项国际大奖。

依靠科技创新，君乐宝逐渐成长为具有
国际竞争力的国产奶粉领军品牌。去年年
底，在北京召开的 2022 凯度 BrandZ 最具价
值中国品牌发布会揭晓了中国先锋品牌 30
强榜单，君乐宝上榜，也是河北唯一上榜的
品牌。

打造具有影响力的自主品牌，迈向高质
量发展，靠什么？

君乐宝以及许多河北参展品牌给出的
答案，不外乎四个字——自主创新。

中信戴卡，近年来在人工智能、大数据
和 5G 方面进行深入应用和探索，2021 年
成为全球汽车铝制零部件行业首家“灯塔
工厂”；晶澳太阳能，凭借持续技术创新，
连续多年上榜中国 500 强和“全球新能源
企业 500 强”榜单；四星玻璃，国产中性硼
硅玻璃领域破冰者，核心生产技术填补了
国内空白……

“企业只有坚持以科技力打造产品力、
塑造品牌力，才能获得竞争力。”河北省品牌
战略促进会会长武志辉说，要做一流的企
业、一流的品牌，科技创新是必由之路。企
业作为品牌建设的主体，要坚持自主创新，
掌握核心技术，不断优化自身产品，使之更
加匹配高质量发展的需求。

在科技创新推进品牌崛起的过程中，近
年来人工智能、数字化领域的技术进步起到
了重要支撑作用。

“一步、二步、三步，开……”在河北主题
展馆惠达卫浴展区，该品牌的一款智能马桶
一度成了河北展馆的明星展品。这款智能
马桶有微波测距功能，设有三段式开关，当
人靠近时，马桶能自动翻盖，感应距离还可
以根据空间大小调节。

“除了微波测距感应开盖，这款智能马
桶还有座圈加热、脚踢冲水、儿童模式等功
能，座圈温度、水温、风温会随着外
界温度的变化自动调整。总
的来说，这是一款完全不
用 手 接 触 的 智 能 马
桶。”惠达卫浴品牌
经理朱欢说。

创 始 于
1982 年的惠达
卫 浴 品 牌 ，发
展历程经历了
从 低 端 向 高
端 的 转 变 。
借 助 科 技 研
发和产品智能
化、数字化，惠
达 卫 浴 逐 渐 打
响了品牌。“惠达
卫浴与九牧、箭牌、
恒洁并称国产卫浴行
业的‘四大天王’。今
后，我们将把智能马桶作为
主打产品，努力打造‘中国智能
马桶大王’，这是未来几年惠达卫浴的品
牌策略。”朱欢说。

“在数字化手段的加持下，越来越多的
河北品牌开始打出名堂，崭露头角。”武志辉
说，“河北具有产业基础雄厚的传统优势，随
着自主创新能力提升和制造业数字化革命
的演进，在某些领域具备了产业升级的能
力，这将为高端产品打造和自主品牌塑造释
放出新动能。”

近年来，河北省深入实施质量强省战
略，坚持用高标准做好产品、做强产业，不断
培育新技术，推出新产品，一大批具备科技

创新能力的高新技术企业和专精特新企业
涌现。

武志辉认为，从拥有创新能力、创新产
品到形成品牌，需要一个过程，完成这个转
变，会让本就具备市场竞争力的科技创新型
企业更上一个档次。

紧跟消费需求让品牌年轻化

河北主题展馆内，今麦郎展区人气一直
很高，工作人员现场煮面，来品尝的人络绎
不绝，现场“嗦面”声不断。

作为一家生产方便面起家的老品牌，今
麦郎这次带来了“拉面范”系列产品。“这款
产品瞄准年轻人需求，以‘Z世代’人群为主
要目标群体，包括精致生活的城市白领、一
个人带孩子的妈妈、独自生活的单身青年
等。”今麦郎展区工作人员介绍。

走年轻化品牌路线的“拉面范”，在包装
和口味上处处显示着年轻态、时尚感。包装
上，“拉面范”使用有较强视觉冲击力的红白
两色和猫咪IP元素作为搭配，突出趣味性和
仪式感。口味上，区别于传统方便面，推出
招牌叉烧豚骨拉面、微辛猪肚鸡风味拉面、
地狱辣味豚骨拉面等时下年轻人中流行的
口味。

近年来，从老字号在年轻人中走红，到
新锐国产品牌不断涌现，国潮经济呈现

蓬 勃发展之势。京东 2023 中
国品牌消费趋势报告显

示 ，2022 年 ，生 产 国
潮 产 品 的 品 牌 数

较 2019 年 增 长
2.2 倍，国货商

品 人 均 消
费 额 增 速
超 70%。

“‘ 拉
面 范 ’系
列产品正
是顺应时
下 的 国 潮
趋 势 推 出
的。”今麦郎

展 区 工 作 人
员表示，该系列

产品的推出可视
作今麦郎品牌转型

之举。以前，今麦郎在
品牌策略上更倾向于下沉市

场；现在，今麦郎计划进军高端市场，
打造年轻化、高端化品牌。

当今时代，消费环境、市场需求发生很
大变化，抓住年轻人的消费需求，成为消费
类企业的普遍共识。因此，品牌年轻化是当
前很多品牌尤其是老字号品牌转型的新
选择。

本次中国品牌日活动，不少河北参展品
牌纷纷在品牌年轻化上做出尝试，它们或是
在产品包装设计上融入年轻时尚元素，或是
在产品理念上更契合年轻人的想法，抑或是
紧跟年轻人喜好，丰富经营模式，为品牌注

入新活力。
“现在，越来越多的年轻人推崇有传统

文化特色的产品，这是年轻人文化自信的体
现，我们的文创产品将传统文化中的艺术属
性提炼出来，和现代生活相融合。”檀锦阁红
木家具有限公司商务合作经理刘茜表示，檀
锦阁原是一家专业生产红木家具的企业，在
新消费需求的带动下，公司开始拓展经营范
围，生产中式红木文创产品。

除了生产文创产品，檀锦阁还开设手工
木作体验馆、文创体验馆、画室等，让体验者
感受传统文化的魅力，增加文化认同感的同
时，塑造自身年轻的品牌形象，扩大品牌影
响力。

“品牌年轻化，要紧跟新时代消费人群
生活习惯、消费心态与营销传播方式的变
化，快速做出反应。企业要通过树立新理
念、找准新定位、开发新产品，进一步挖掘消
费潜力，更好地满足多元化、个性化的消费
新需求。”武志辉说。

他认为，年轻化不只是在产品和传播层
面的“修饰”，也不能一味为了迎合年轻人而
年轻，更重要的是，要抓住自身品牌核心优
势和内涵。品牌年轻化过程中，企业应避免

“重营销、轻产品”的模式，把更多的精力放
到产品上。

近年来，一些老字号因为质量问题频频
“翻车”，失去了对品质的追求，品牌也迅速
失去光芒。塑造品牌过程中，追逐年轻潮流
很简单，但品牌年轻化不仅仅是换个“马
甲”、贴个新标签那么简单，只有坚守本源，
守正创新，不断提升产品品质，品牌才能深
入人心。

记者观察到，本次参展的诸多河北品
牌，在品牌年轻化的过程中，更注重打造自
身产品优势，在追求产品品质的基础上打造
品牌形象。比如，今麦郎“拉面范”系列产品
不止在视觉形象上做文章，其采用零油炸工
艺，实现了方便面生产工艺的革新，在兼顾
口味的同时，顺应健康饮食趋势。

此外，多个河北知名酒类品牌，在“玩
转”营销的同时，注重生产工艺上的创新，注
重产品在口味、口感上的提升，努力适应消
费者的需求。

多方参与塑造区域品牌形象

前不久，2022中国食用菌区域品牌价值
榜单发布，“平泉香菇”以 42.26 亿元的品牌
价值位列总榜单第九，在香菇类区域品牌
中，位列全国第三。

本次中国品牌日活动，河北有13个特色
产业集群参展，其中就有平泉食用菌产业集
群。平泉食用菌产业起步于上世纪80年代，
至今已成为承德市最具优势特色、产业链条
最完整、辐射带动能力最强、农民从中受益
最多的农业支柱产业。该产业集群目前拥
有“森源”“菇芳源”“润隆”“百菇宴”“瀑河
源”等著名商标，“平泉香菇”区域品牌更是
成为承德的一张名片。

“良好的区域品牌是地方经济发展的
‘金名片’，也是一个地区经济活力的重要体
现。通过区域品牌建设培育产业竞争优势，
有助于促进整个产业集群升级发展。”武志
辉说。

相比于企业品牌发展主要依靠市场机
制，区域品牌由于具有公共属性，其品牌建
设更需要政府引导、规范和扶持。

平泉在围绕食用菌打造区域品牌的过
程中，当地政府成立了以市长为组长的工作
领导小组，编制相关配套政策和文件，为品
牌建设活动提供了政策支持和资金保障，同

时创新发展机制，出台相关标准，大力对品
牌进行推介，使平泉食用菌品牌形象得以广
泛传播。

清河羊绒产业集群，也是本次13个参展
的产业集群之一。去年年底，工信部公布重
点培育纺织服装百家品牌名单，清河羊绒产
业集群被列为重点培育区域品牌。

曾经在清河，几乎每一家羊绒企业都感
受过“品牌之痛”。“清河羊绒无论是原料还
是成衣制品，都是一流的，但我们缺少品
牌。那时清河羊绒企业与一些国际奢侈品
牌有合作，我们的产品被国际品牌‘贴牌’
后，几千元的产品转手能卖到几万元，这让
我们看到了品牌的价值。”河北宇腾羊绒制
品有限公司一位工作人员表示。

为了扩大品牌影响力，清河在区域品
牌培育上不断加力。从政府角度，为区域
品牌打造提供政策资金支持，为羊绒企业
提供展会补贴、出口奖补等，从支持产品

“走出去”到品牌“走出去”。与此同时，筛
选一批重点企业，大力实施自主品牌创建
工程，从媒体宣传、项目申报等方面予以
支持。

除了政府引导和支持，龙头企业对区域
品牌建设具有重要作用。

与去年年底清河羊绒产业集群被列为
重点培育区域品牌一起，宇腾羊绒被列为重
点培育制造品牌。该公司也是本次中国品
牌日活动的参展企业。

“宇腾公司是国家级专精特新‘小巨人’
企业，也是河北省县域特色产业集群‘领跑
者’企业，公司主导产品为山羊无毛绒和山
羊绒条，在国际、国内市场份额分别为19%和
24%。”该公司工作人员表示。

宇腾公司目前拥有注册商标 8 个，其中
“YUTENG 宇腾”商标为中国驰名商标，公
司产品还获得了一系列纺织品国际权威认
证，其在国际国内的影响力对打响清河羊绒
区域品牌作用巨大。

“近年来，我省区域品牌建设成效显著，
推动了一批产品品牌、企业品牌向区域品牌
聚集，促进了地方优势产业的形成。”武志辉
表示，建设好区域品牌，政府仍需做好顶层
设计，站在整个区域产业现状、未来定位等
角度，制定好策略，企业要发挥主体作用，积
极参与区域品牌建设。此外，区域公共品牌
建设还涉及产业规范标准、产品标准、供应
链等，需要整合社会各方资源参与。

中国品牌日活动中，河北多个优秀品牌亮相，展示了新
时代河北品牌建设的新成果。

这些品牌当中，有富有地方特色的“老字号”，它们在发
展历程中精益求精，不断推陈出新，持续焕发活力；有与人
们生活息息相关的河北名优品牌，覆盖餐饮、娱乐、休闲等
诸多方面，诠释着新时代的美好生活；还有展示河北大数据
与云计算、智能装备和产品、物联网等发展情况的品牌，反
映出河北在高新技术产业领域取得的新成效。

从本次中国品牌日活动可以看到，我省在品牌建设方
面取得了长足进步，一大批覆盖各领域的优秀品牌逐渐打
出影响力，占领一定市场份额，甚至驰名国际市场。

但同时也应看到，与经济发达省份相比，我省品牌还存
在尖端品牌少，品牌多而不优的短板。

一个地区品牌的特点、品牌的分布，折射的是该地区产
业结构的现状。目前，我省在高新技术、尖端制造业等领域
与经济发达地区相比还有差距，相应的品牌影响力还不够
大，这需要河北在科技创新、产业升级上持续加力。

而就当前阶段，作为品牌建设的主体，企业在品牌意识
上还要继续强化。

“以前，我省很多企业尤其是中小企业，把发展重点放在
如何降低成本、增加销量上，不重视品牌，觉得建设品牌投入
很大、收效不大。”河北省品牌战略促进会会长武志辉说，近
年来，随着消费升级，消费者对品牌越来越看重，企业逐渐意
识到品牌也是“真金白银”，开始在品牌建设上加大投入。

“根据统计，著名品牌占全球品牌总数的比例不超过
3%，但其在全球市场的占有率却超过40%，可见品牌的重要
性。总体来讲，当前企业对品牌重要性的认识还不够深入，
品牌意识还需要强化，需要融入企业的发展理念中。”武志
辉说。

从政府的角度，应继续发挥对品牌建设的引导和推动
作用，为品牌建设提供良好的环境和政策支持。

前不久，《河北省品牌优势和示范企业培育行动方案》
印发，提出通过重点培育、宣传推广、激励保护，每年培育
200家品牌意识强、质量效益优、发展潜力大、在一定区域
或行业内具有引领带动作用的河北省品牌优势企业。

在区域品牌创建上，《河北省县域特色产业集群“领跑
者”企业培育行动方案》等文件也明确提出创建区域品牌的
目标，并出台支持引导措施。

“在品牌建设尤其是区域品牌建设上，政府应发挥统筹
作用，通过税收、财政等手段，为品牌建设提供好的土壤，这
既是推动河北产品向河北品牌转变的必然要求，也是增强
发展创新动能的必经之路。”武志辉说。

文/河北日报记者 魏 雨

5月 10日至14日，中国品牌
日活动在上海举办，河北省50余
家企业、13个特色产业集群线上
线下参展。

河北参展品牌中，既有君乐
宝、今麦郎这样的老品牌，也有逐
渐打出名气的新品牌，还有多个代
表河北县域经济特色的区域品牌。

品牌是企业、行业、区域乃至
国家竞争力的综合体现，也是经济
高质量发展的重要象征。在品牌
塑造的过程中，如何打造核心竞争
力？老品牌、老字号如何抓住新需
求，焕发新活力？在区域品牌构建
中，又该从哪些方面发力？
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品牌建设
仍需加力

此次参加中国品牌日活动此次参加中国品牌日活动，，今今
麦郎带来麦郎带来““拉面范拉面范””系列产品系列产品。。

河北日报记者河北日报记者 魏魏 雨摄雨摄

▲位于上海世博
展览馆内的河北主题
展馆。（本报资料片）

河北日报记者 魏 雨摄

参加本次中国品牌日线下活动的河北品牌。 河北日报记者 魏 雨摄
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